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Resumo

A economia criativa é considerada como um conjunto de atividades, bens ou servigos culturais que
possuindo natureza econdmica e cultural contribui para a sustentabilidade social e inclusdo
produtiva. H& fortes evidéncias da importancia do capital social para as praticas
empreendedoras desenvolvidas nesse campo, j& que possibilita o intercAmbio de experiéncias,
informagdes e recursos entre profissionais da area por meio de uma ampliagcdo da rede de
relagdes de confianca e busca de objetivos comuns.Nesse sentido, a partir da compreensdode
que o artesanato integra relevantemente a economia criativa no pais,essa pesquisa buscou
compreender adimenséo econdmica do capital social da segunda maior associacdo de artesaos
do Estado de Santa Catarina, a Magiarte.A revisdo da literatura partiu das diferentes noc¢oes
de economia criativa, empreendedorismo e capital social. A pesquisa vale-se de uma
abordagem qualitativa, mais compativel com a técnica de coleta de dados adotada, a entrevista
semi-estruturada. Os participantes da pesquisa totalizaram 14 artesdos da Magiarte. A
pesquisa demonstrou que os artesdos ainda carecem de articulacdo interna e externa. A
relacdo dos artesdos com as instituicGes de apoio, para acesso a recursos, ajuda e beneficios é
ainda incipiente. Todavia, o capital social da Magiarte, especialmente as relagGes
interpessoais, tem influenciado de forma positiva 0os empreendimentos e elevado, ainda,
aprobabilidade de sobrevivéncia dos mesmos.Conclui-se que ha necessidade de pesquisas
empiricas para resgatar as potencialidades e limites do artesanato em Floriandpolis.
Palavras-chave: Economia criativa; Empreendedorismo; Artesanato.



1 Introducéo

Neste inicio do século XXI observa-se que as crises econdmicas mundiais trouxeram
inUmeros prejuizos aos setores tradicionais da economia brasileira. No entanto, outros setores
tornam-se mais atrativos e constituem potenciais para a geracdo de trabalho e renda. No
ambito desses novos setores a criatividade passa a ser percebida como uma fonte inesgotavel
de recursos, por possuir a peculiar caracteristica de ser abundante: quanto mais se explora,
mais se tem. A economia criativa tem sido um tema importante tanto na atuacdo publica
quanto na privada, e é objeto de estudos e interesse por parte da academia, de agéncias
governamentais e organizacbes multilaterais. Além disso, verifica-se o crecente aumento da
importancia da elaboracéo de politicas pablicas, no campo da economia criativa, voltadas para
desenvolvimento local e econdmico.

Assim, nos ultimos 20 anos a economia criativa vem se destacando na literatura
devido, entre outras questdes, a sua importancia social e econdmica. Ha evidéncias de que as
atividades desenvolvidas nessa area impactam a economia local, seja diretamente — ao
oferecer empregos e aumento de produtividade — ou indiretamente, gerando externalidades
positivas relacionadas a ideias e conhecimentos. No Brasil, dados do IBGE (2006) mostram
que quase 10% do PIB nacional provém daeconomia criativa, tendo, portanto, um importante
papel na criacdo de riqueza do pais.

ASecretaria da Economia Criativa no Brasil, criada no ano de 2012, reconhece a
potencialidade das atividades criativas para o pais no que se refere ao crescimento local e
regional epontua que os setores criativos se caracterizam, em suas praticas produtivas, por
terem como insumos principais a criatividade e o conhecimento. Tomando-se como exemplo
a pintura, seu valor estd associado a expressdo artistica do pintor, indo além do preco dos
materiais em si. A economia criativa, por conseguinte, é a economia do intangivel, do
simbolico.

Um dos campos da economia criativa é o artesanato,e seu desenvolvimento, além de
ser uma manifestacdo cultural, contribui para o desenvolvimento de pequenos municipios
(FALCAO, 2008). Ele esta presente em mais de 64% dos municipios e envolve mais de 8
milhdes de pessoas, representando em 2008 um percentual de 2,8% do PIB nacional. Assim o
artesanato é mais representativo que o setor de vestuario que detém 2,7% do PIB e quase trés
vezes mais representativo que o setor de bebidas, com seus 1% de representatividade no PIB.
Dessa forma, além de gerar renda em mais da metade do territdrio nacional, € um dos
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destacam que os arteséos lidam com a informalidade na quase totalidade do Brasil.

No Brasil, o Ministério da Cultura que criou a Secretaria da Economia Criativa,
considerou imprescindivel identificar a distingdo existente entre o0s setores econdmicos
tradicionais e o0s setores denominados como criativos. Apontou que a distingdo mais
significativa para a delimitacdo da economia criativa deve partir da analise dos processos de
criagdo e de produgdo, e ndo dos insumos e/ou da propriedade intelectual de bens ou do
servico criativo. O empreendedorismo, dessa forma, é um dos temas que esta associado com
os profissionais que atuam nesse segmento da economia, em funcéo da necessidade cada vez
maior de que eles assumam uma orientacdo empreendedora em seu ambiente de atuacdo.
Nesse contexto, ser empreendedor significa a combinacdo do recurso criativo — ou seja,
geracdo de ideias, concepcdo de obras, bens ou servicos com valor estético — e do recurso
econdmico — ou seja, o valor tornado tangivel em termos econdmicos e adicionado a essas
obras, bens e servigos (BENDASSOLLI, 2011).

Para o empreendedorismo, o conceito de capital social € um elemento central, pois
observa-se aumento dos beneficios obtidos pelos empreendedores por participarem de uma
rede ou grupo. Uma das hipdteses investigada nesse tema € a de que o capital social influencia
de forma positiva os empreendimentos e eleva aprobabilidade de sobrevivéncia dos
empreendimentos (FUKUYAMA, 1996). Além disso, ha evidéncias de que quanto maior o
estoque de capital social maior é a facilidade de acesso e compartilhamento de informagdes e
conhecimento, tais como oportunidades de negdcios, possibilidade antecipada de aquisi¢do de
recursos e mais facilidade para a exploragdo de oportunidades comerciais (MARTES;
RODRIGUEZ, 2004). Quanto maior o capital social mais chance de acesso as relagdes
interpessoais decisivas para a abertura e manutengdo de um neg6cio, e menores Sd0 as
chances de comportamentos oportunistas — devido ao grau elevado de confianga entre 0s
membros da rede (NAHAPIET; GHOSHAL, 1998; BARON; MARKMAM, 2003).

Diante do quadro acima descrito a pesquisa objetiva analisar a dimenséo econdmica e
dos empreendedores no campo do artesanato da economia criativa de Floriandpolis. O
trabalho parte do pressuposto de que o capital social influencia positivamente no
empreendedorismo, que, por sua vez, é um orientagdo importante para os envolvidos junto a
empreendimentos da economia criativa. Portanto, compreender a dimenséo econdmica do
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associacdo de artesdos do Estado de Santa Catarina, a Magiarte®,é uma aspecto essencial para
compreender a economia criativa e o estagio atual do artesanato em Florianépolis.

O presente estudo é do tipo empirico, valendo-se de um arcabougo tedrico para nortea-
lo. Caracteriza-se também, como um estudo exploratdrio-descritivo. Exploratorio porque
permite aumentar a compreensdo do investigador em relacdo ao problema, assim como
esclarecer e modificar conceitos e ideias. (LUDKE e ANDRE, 1986). E exploratdria, ainda,
porque a investigacdo é realizada “em area com pouco conhecimento acumulado e
sistematizado” (VERGARA, 1998, p. 45). A pesquisa vale-se, também, de uma abordagem
qualitativa, visto que, privilegia a interpretacdo da percepcéo dos sujeitos de pesquisa. Além
disso essa abordagem € mais compativel com a técnica de coleta de dados que foi adotada
nesse estudo, a entrevista semi-estruturada.

Os participantes da pesquisa foram artesdos da Magiarte, totalizaram 14 entrevistados,
no periodo de outubro a dezembro de 2013. O levantamento de informagdes também incluiu
fontes de dados primarios e secundarios. Os dados primarios foram obtidos, na pesquisa de
campo, através da aplicacdo de entrevistas semi-estruturadas.Os dados secundérios foram
obtidos através de pesquisa documental e dados levantados em periddicos, revistas, jornais e
demais publicagGes da regido. A interpretacdo dos dados foi desenvolvida de acordo com a
analise qualitativa e descritiva do conteudo, correlacionando-se com o referencial tedrico
assumido. Através das entrevistas aplicadas, bem como, a observacédo realizada no estudo de
campo, foi possivel realizar a triangulacdo dos dados obtidos para que a andlise e
interpretagdo dos dados fossem realizadas de forma confiavel (TRIVINOS, 1987).

Assim, a primeira se¢do apresenta a problemética e os aspectos metodoldgicos da
pesquisa. A segunda segdo apresenta a revisao da literatura que trata sobre economia criativa,
empreendedorismo e capital social. A quarta se¢do trata dos resultados da pesquisa, a
dimensé&o econémica e 0 empreendedorismo face a nogéo de capital social. Por fim apresenta-

se as principais conclusdes do estudo.

2 Economia Criativa e empreendedorismo: perspectiva integradora de anélise do capital
social
A economia criativa é considerada como um conjunto de atividades, bens ou servi¢os

culturais que possuem natureza, tanto econdmica, quanto cultural. Assim, os setores criativos

! Entidade que representa o segmento dos artesdos, sendo a segunda maior associacdo do Estado e idealizada
pela Universidade do Estado de Santa Catarina, com objetivo de fomentar o associativismo dos artesdos e gerar
possibilidades capazes de satisfazer as necessidades de melhoria de qualidade de vida dos artesdos, o Nucleo
Integrado de Pesquisa e Extensdo (NIPE/ESAG).

4



séo as atividades produtivas que apresentam como processo principal um ato criativo gerador
de valor simbdlico, elemento este base da formacéo do preco, e que ira resultar na producéo
de riqueza cultural e econdbmica. Tal conjunto de atividades, bens ou servigos culturais
apresenta como processo principal um ato criativo gerador de valor simbélico (o valor do bem
criativo se encontra na capacidade humana de inventar, de imaginar, de criar, seja de forma
individual ou coletiva), elemento base da formacéao do preco, e que ira resultar na producéo de
riqueza cultural e econémica. Assim ele abrange mais do que apenas setores tipicamente
culturais, ligados a producao artistico-cultural (musica, danca, teatro, Opera, circo, pintura,
fotografia, cinema), compreendendo outras expressdes ou atividades relacionadas as novas
midias, & industria de conteido, ao design a arquitetura, entre outros (MINISTERIO DA
CULTURA, 2011).

No Brasil, a economia criativa ganha campo com a Secretaria da Economia Criativa,
criada pelo Decreto 7743, de 1° de junho de 2012 e vinculada ao Ministério da Cultura, que
considera que os setores criativos sdo aqueles cujas atividades produtivas tém como insumos
principais a criatividade e o conhecimento, caracterizados pela variedade infinita, abundancia
e ndo pela escassez. Tomando-se como exemplo a pintura, seu valor estd associado a
expressdo artistica do pintor, indo além do preco dos materiais em si. A economia criativa,
por conseguinte, € a economia do intangivel, do simbdlico.

A economia criativa pode ser um setor altamente competitivo, pelo fato da tecnologia
gerar um campo de feedback instantaneo, onde a questdo publicitaria é essencial para sucesso
das ideias. Entretanto, o setor é baseado também na cooperagdo e compartilhamento de
conhecimentos. O modelo criativo influencia os jovens a produzir e compartilhar os
resultados de seus trabalhos, dando-lhes vida, apropriacdo e transformagdo, como nas redes
sociais. A produtividade e a dedicacdo estdo associadas a recompensas: a autorrealizagéo, o
reconhecimento, a reputacéo e a contribuicdo para um bem em comum, fatores intangiveis se
comparados & recompensa financeira (FONSECA, 2012).

Para Caiado (2011),a economia criativa, é o ciclo que engloba a criagdo, producéo e
distribuicdo de produtos e servicos que usam a criatividade, o ativo intelectual e o
conhecimento como recursos produtivos fundamentais. As atividades econdmicas Sao
desenvolvidas a partir da combinagdo de criatividade com técnicas e/ou tecnologias,
agregando valor ao ativo intelectual, ou seja, associando-se o talento aos objetivos
econdmicos. Caracteriza-se ndo somente como um ativo cultural, produto ou servigo

comercializivel, mas incorpora elementos tangiveis e intangiveis dotados de valor simbolico.



De forma complementar, Fonseca (2012) expGe que a economia criativa se abastece
dos talentos criativos, que se organizam de forma individual ou coletiva, para produzir bens e
servigos criativos, segundo a auto identificagéo do trabalhador com a tarefa.As conversacgdes
criativas permitem a mistura de conhecimentos pessoais, transformando-os em linguagem
tangivel, a partir das quais as midias sociais promovem a amplificacdo dessa capacidade de
conversacdo e as modificam. O Quadro 1 apresenta uma sintese das principais abordagens da

economia criativa.

Economia Criativa Referéncias
Economia criativa seria uma abordagem holistica e[UNCTAD (2010)
multidisciplinar, lidando com a interface entre economia, culturg|
e tecnologia, centrada na predominancia de produtos e servicos
com contetdo criativo, valor cultural e objetivos de mercado,
resultante de uma mudanga gradual de paradigma.
Economia criativa abrange além das industrias criativas, o[Hartley (2005)
impacto de seus bens e servicos em outros setores e processos da
economia e as conexdes que se estabelecem entre eles.
“[...] Economia criativa. Ao que tudo indica, trata-se de uma novajMachado (2007, p.83)
denominacdo que vem se afirmando no discurso dos profissionais
envolvidos com a &rea cultural no Brasil — administradores
publicos, produtores, gestores, entre outros — em substituicdo,
aquilo que se convencionou chamar de indUstria cultural. ™’
“As atividades, bens e servigos culturais possuem dupla natureza,|UNESCO (2005)
tanto econdmica quanto cultural, uma vez que sdo portadores de|
identidades, valores e significados, ndo devendo, portanto, ser|
tratados como se tivessem valor meramente comercial”.
“Diferentemente da economia tradicional “taylorista”, a economiaMINISTERIO DA CULTURA (2011)
criativa se caracteriza pela abundancia e ndo pela escassez, pela
sustentabilidade social e ndo pela exploragdo de recursos naturais
e humanos, pela inclusdo produtiva e ndo pela marginalizagdo de|
individuos e comunidades.”
“A economia criativa €, portanto, a economia do intangivel, doMinistério da Cultura (p.24)
simbdlico. Ela se alimenta dos talentos criativos, que se
organizam individual ou coletivamente para produzir bens e
servigos criativos. Por se caracterizar pela abundancia e ndo pela
escassez, a nova economia possui dindmica prépria [...]”
“Em todas as atividades realizadas pelo homem existe um grau|Caiado (Coord) (2011, p. 11)
maior ou menor de criatividade e, nos mais simples gestos de|
comunicacdo entre os seres humanos, é clara a presenca de
elementos culturais. No entanto, se convencionou chamar|
Economia Criativa aquelas manifestaces humanas ligadas a arte
em suas diferentes modalidades, seja ela do ponto de vista dd
criacdo artistica em si, como pintura, escultura e artes cénicas,
seja na forma de atividades criativas com viés de mercado, como,
design e publicidade.”
“Economia Criativa é o ciclo que engloba a criagdo, producédo e|Caiado (Coord) (2011, p. 15)
distribuicdo de produtos e servicos que usam a criatividade, o
ativo intelectual e o conhecimento como principais recursos
produtivos. Sédo atividades econbmicas que partem da|
combinacdo de criatividade com técnicas e/ou tecnologias,
agregando valor ao ativo intelectual. Ela associa o talento 4
objetivos econdmicos. E, a0 mesmo tempo, ativo cultural e
produto ou servico comercializdvel e incorpora elementos
tangiveis e intangiveis dotados de valor simbolico.”




Quadro 1 - Defini¢des de Economia Criativa
Fonte: Elaborado pelos autores

Neste artigo o conceito de economia criativa adotado foi aquele utilizado pelo
Ministério da Cultura, que tem sido responsével, dentre outros atores, pela elaboracdo de
politicas publicas para o setor numa perspectiva de sustentabilidade social e incluséo
produtiva. A definicdo de economia criativa adotada pelo Ministério da Cultura se insere na
nocdo de que a economia criativa “[...] €, portanto, a economia do intangivel, do simbdlico.
Ela se alimenta dos talentos criativos, que se organizam individual ou coletivamente para
produzir bens e servigos criativos. Por se caracterizar pela abundancia e ndo pela escassez, a
nova economia possui dindmica propria [...]”(MINISTERIO DA CULTURA, 2011, P. 24).
Na secdo a seguir apresentam-se as principais contribui¢des da nogéo de capital social para a

perspectiva do empreendedorismo.

2.1As contribuicdes do capital social para o empreendedorismo: anélise do artesanato
em Florianopolis

Ha certo consenso na literatura de que grupos de profissionais que interagem entre Si
compartilhando informagdes, recursos e experiéncias, visando o bem comum, tendem a ser
mais bem estruturados, caracterizando estruturas sociais e/ou comunidades baseadas na
confianga. Em configuragdes deste tipo pode-se afirmar que essas comunidades possuem altos
indices de capital social (KS) em sua estrutura.

O socidlogo francés Pierre Bourdieu (1986, p. 249) define KS como “a soma dos
recursos reais ou virtuais que individuos ou grupos de individuos adquirem devido ao fato de
possuirem redes durdveis de relacionamentos sociais mais ou menos institucionalizados de
reconhecimento e conhecimento matuos”. Os recursos sdo empregados pelas pessoas a partir
de uma estratégia de progresso dentro da hierarquia social do campo, prética resultante da
interacdo entre o individuo e a estrutura. O autor supracitado destaca também a criagéo do KS
através do conceito de habitus — as atitudes, concepcdes e disposi¢cdes compartilhadas pelos
individuos pertencentes a mesma classe — que configura redes sociais de relacionamentos
entre 0s agentes. O volume de capital que um individuo possui depende, entéo, da extensdo da
rede de relagdes que ele pode efetivamente mobilizar e do volume do capital, incluindo o
capital econdbmico, cultural ou simbdlico, associado a cada um daqueles a quem esta ligado.
James Coleman (1988), soci6logo norte-americano, foi um dos primeiros estudiosos a

enfatizar o debate académico acerca do tema, afirmando que o KS ajuda a manter a coesao
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social em funcéo da observagdo as normas e leis, e de comportamentos como negociagéo em
situacdo de conflito, prevalecendo a cooperacdo sobre a competicdo, o que é um fator de
extrema importancia numa sociedade.

No entanto, foi o cientista politico norte-americano Robert Putnam (2002) quem
conseguiu avangarnas pesquisas sobre o tema. Por meio de estudos na It&lia contemporanea,
chegou a conclusdo de que os sistemas de participacdo civica representam uma intensa
interacdo horizontal, se revelando uma forma essencial de capital social: “quanto mais
desenvolvidos forem esses sistemas numa comunidade, maior serd a probabilidade de que
seus cidaddos sejam capazes de cooperar em beneficio mutuo [...]” (PUTNAM, 2002, p. 183).
E, assim, para o autor supramencionado, KS compreende caracteristicas da organizacdo
social, confianga, normas e sistemas que contribuem para aumentar a eficiéncia da sociedade,
facilitando as agdes coordenadas. Dessa forma, o KS, quando presente em uma sociedade,
fortalece a tomada de decisdo e a execugdo de acgOes colaborativas que beneficiam toda
comunidade. Portes (1998) afirma que apesar do KS ndo ser novidade tedrica ele vem
assumindo uma nova dimenséao na recuperac¢ao das consequéncias positivas da sociabilidade e
das relacBes ndo monetarias presentes na sociedade. Portanto, o KS ndo € apenas um conceito
do campo tedrico, mas é também um dos fatores geradores de desenvolvimento.

Além disso, KS € um conceito politico, j& que estimula a articulagdo dos individuos,
por meio de suas redes, em torno de seus objetivos comuns (FRANCO, 2003). KS, entéo, diz
respeito a capacidade das pessoas se unirem, trabalhando em conjunto e se articulando em
grupo para o bem comum. A articulagdo, a partir de grupos, pressupde que haja um grau de
confianga entre 0s membros de uma comunidade entre si. Baquero (2006) reforca a ideia de
que quando as pessoas tomam consciéncia da importancia de trabalhar em conjunto, a agéo
coletiva é vidvel. Nesse sentido, empoderar mediante redes de confianga fomenta o KS entre
as pessoas e pode traduzir-se na obtencdo de bens tangiveis. Conforme Baquero (2006), ndo é
um conceito meramente normativo, mas tem a utilidade prética para o desenvolvimento da
qualidade de vida e da cidadania. Marteleto e Silva (2004) atentam para o fato de que nem
toda forma de KS é positiva, e que este pode ser usado negativamente contra os que estdo fora
de uma determinada rede. Portanto, as interagdes de uma rede podem ser utilizadas para fins
que ndo conduzam ao bem-estar de uma determinada comunidade. E, por isso, 0 tema vem
sendo alvo de muitas criticas. Sob esses aspectos, Nicola e Diesel (2003) argumentam que as
propostas de desenvolvimento devem valorizar e investir em normas e redes que gerem

consequéncias positivas, isto é, devem buscar a correlagdo positiva entre KS e



desenvolvimento, combatendo a negativa, seja a unidade, o individuo, o grupo comunitario ou
a nacdo, aproximando a nogdo de KS a de um recurso produtivo.

O KS pressupde a interacdo social entre dois individuos ou mais. Com isso, a estrutura
de redes por trds do conceito de KS passa a ser definida como um recurso da comunidade
construido pelas suas redes de relacdes (MARTELETO e SILVA, 2004). Para os autores
supramencionados, a construcdo de redes sociais e sua consequente aquisicdo de KS estdo
condicionadas por fatores culturais, politicos e sociais. Esta questdo é fundamental, pois o
presente trabalho busca compreender se 0 KS pode estimular praticas empreendedoras que
sejam capazes de promover mudancas e melhorar as oportunidades sociais, a viabilidade
econdmica e as condicdes de vida da comunidade (BUARQUE, 2000).

A partir da década de 1990 percebeu-se a existéncia de forte relacdo entre KS e a
formacéo de aglomeracdes produtivas localizadas. Sendo assim, a analise de redes comegou a
ser utilizada para se compreender a relagéo de trocas existente entre firmas e empresarios nos
denominados clusters ou arranjos produtivos locais (LEMOS, 2003; SANTOS; CROCCO e
LEMOS, 2005; BECATTINI, 1989; BECATTINI, 1999;BAGNASCO, 1999; COURLET,
2001; PORTER, 1999).0s principais atores nesta relacdo sdo os empreendedores, j& que sdo
eles que formam os clusters, sendo individuos que normalmente fazem contribuices
positivas para a sociedade. Lezana e Tonelli (1998, p. 39) definem empreendedores como
“pessoas que perseguem o beneficio, trabalhando individual e coletivamente. Podem ser
definidos como individuos que inovam, identificam e criam oportunidades de negdcios,
montam e coordenam novas combinagdes de recursos (funcdes de producéao), para extrair 0s
melhores beneficios de suas inova¢cdes num meio incerto”. Borges (2009) atenta para o fato de
que um empreendedor pode fazer uso do capital econdmico para adquirir informagoes,
influéncias e reconhecimento, todavia, ha recursos que s6 poderdo ser acessados por meio do
KS.

Ha fortes evidéncias da importancia do KS no que se refere as praticas
empreendedoras, ja que possibilita o intercdAmbio de informac6es entre profissionais da area
por meio de uma ampliacdo da rede de relagdes de confianga e busca de objetivos comuns.
Esta postura traz a tona o espirito civico e a vida cooperativa, proporcionando espagos e
estruturas de trabalho em equipe, instigando a inovacdo e a aprendizagem coletiva, fatores
essenciais para o dinamismo econdmico recente (ALBAGLI; MACIEL, 2003). Para Dolabela
(1999, p. 12), para se aprender a empreender, faz-se necessario um comportamento pré-ativo

do individuo, o qual deve desejar “aprender a pensar e agir por conta propria, com



criatividade, lideranga e visdo de futuro, para inovar e ocupar 0 Seu espago no mercado,
transformando esse ato também em prazer e emogdo”. Dolabela relaciona o
empreendedorismo com KS, perpassando a ideia de que a area de empreendedorismo no
Brasil, para desenvolver o seu KS, necessita de formacdo mais densa na area de capital
humano.

Quanto as caracteristicas empreendedoras, Dornellas (2001), destaca algumas
qualidades essenciais que levam o empreendedor ao éxito: capacidade de assumir riscos
calculados, ter iniciativa e otimismo, conhecer o ramo do negdcio, identificar oportunidades,
ser lider, saber organizar e ser organizado. Outra caracteristica fundamental é a criatividade.
Bendassolli e Wood Jr. (2012) a definem como a capacidade de individuos ou grupos, em
manipular simbolos e significados com o intuito de obter algo inovador.

Portanto, como parte de um novo conceito mundial, a Economia Criativa é aquela que,
independentemente de ter finalidade, inclui a cultura, a criatividade e o conhecimento em seu
processo de producdo. Fazem parte da Economia Criativa, por exemplo, o artesanato, as
publicacbes, a moda, a musica, o audiovisual, o design, a web, o software, a fotografia, as
industrias do lazer e entretenimento e as indUstrias culturais, entre outras.

Segundo Reis (2008), ha uma tendéncia a valorizacdo econémica da intangibilidade
cultural, tendo em vista que a singularidade da cultura de um povo confere valor agregado aos
seus produtos criativos (musica, audiovisual, moda, design, games, literatura) e proporciona
uma vantagem competitiva inimitdvel. Com isso, ndo ha como copiar o substrato cultural que
caracteriza determinadas producdes e manifestacdes, o que Ihes confere tragos Unicos. Para
Bendassolli e Wood (2012), o profissional criativo depende de redes sociais, de infraestrutura,
de uma boa rede de distribuicdo, de novos aparatos tecnolégicos ou midias, em suma,
dependem de criacdo (que pode ser individual ou coletiva), producgdo (estrutura
organizacional, capital, recursos, definicdo de processos, disponibilizagédo de tecnologias) e
distribuicdo (um canal para levar ou disponibilizar o produto criativo ao consumidor final).

Por ser composto por tal dimensdo econdmica, o conceito de KS pode contribuir para
oestudo da economia criativa, uma vez que dentre os beneficios do KS estdo: maior facilidade
de compartilnamento de informagfes e conhecimentos, devido a relagbes de confianga,
“espirito” cooperativo, referéncias socioculturais e objetivos comuns; conformacdo de
ambientes propicios ao empreendedorismo; melhor coordenagdo e coeréncia de acdes,
processos de tomada de deciséo coletiva e maior estabilidade organizacional, contribuindo

para a reducéo de custos (WILLERS et al., 2008). Nesse sentido, as atividades desenvolvidas
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no campo da economia criativa podem ser analisadas, em certa medida, como aquelas capazes
de criar condigdes de geracdo de empregos e riqueza. Por meio do quadro conceitual, na secéo

a seguir apresenta-se os principais resultados das pesquisa.

3 A dindmica do artesanato em Floriandpolis: andlise da dimensdo econémica e
empreendedorismo local

A atividade do artesanato é concebida na literatura como regime de trabalho que retine
diferentes técnicas manuais de producdo. Embora a historia assinale a presenca de objetos a
mao em todas as épocas e nas mais variadas culturas, desde a atividade de polir a pedra,
fabricar a ceramica e tecer fibras de vegetais, apenas recentemente o artesanato passou a ser
assim nomeado (MARTINS, 1973). No Brasil, os indios por meio das suas artes realizavam
atividades artesanais como: pintura cerdmica e plumaria, sendo estes os artesdes mais antigos.

Na década de 1990 observa-se o desenvolvimento do artesanato por meio do Programa
Artesanato Brasileiro - PAB, vinculado ao ministério do Desenvolvimento IndUstria e
Comercio Exterior - MDIC. O principal objetivo deste programa foi a geracéo de trabalho e
renda e a melhoria do nivel cultural, profissional e econdmico do artesdo brasileiro. Suas
diversas agdes possibilitaram a consolidacdo do artesanato no Brasil, concebendo-0 como um
setor da economia importante.

Segundo Falcdo (2008), o desenvolvimento do artesanato, além de ser uma
manifestacdo cultural, contribui para o desenvolvimento de pequenos municipios como ja
exposto na problemética do artigo.A criagdo da Secretaria da Economia Criativa, traduz o
reconhecimento do potencial das atividades criativas para o pais e para o desenvolvimento
local e regional. Em 2011, anteriormente a criagdo da SEC, foi criado o Plano da Secretaria da
Economia Criativa 2011-2014, com o compromisso do Ministério da Cultura de liderar os
debates e a formulagdo de politicas publicas sobre a cultura e o desenvolvimento no Brasil,
transformando a criatividade brasileira em inovagéo e a inovagdo em riqueza.

Em Santa Catarina, assim como no Brasil, ha tradi¢Oes artesanais dos povos indigenas,
dos povos africanos e dos demais imigrantes, de diversas etnias, que ocuparam o territorio em
diferentes periodos, dando origem a uma extensa variedade de procedimentos e objetos
(ANDRADE, 2008). No inicio da colonizacdo do estado se produziam objetos para atenderem
as necessidades imediatas, como as panelas e vasilhnames de barro, os petrechos de pesca, 0s
chapéus de palha, balaios e pildes. Depois, 0s objetos artesanais comegaram a ser feitos como

adornos, especialmente de motivacdo religiosa (ANDRADE, 2008). Somente na década de
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1960 é que se teve um primeiro interesse comercial pelo artesanato de Santa Catarina e a
partir disso 0 governo passou investir em programas como o PROCARTE (Programa
Catarinense de Desenvolvimento do Artesanato).

No ano de 2000, a Lei N. 11390 autoriza o Poder Executivo a isentar do ICMS
produtos artesanais produzidos por artesdos autdbnomos de Santa Catarina. Contudo, para
usufruir do beneficio, o artesdo deve estar associado a entidade federativa dos artesdos
catarinenses através do documento de identificagdo que o qualifique comotal. Em 2009 é
criada pelo governador Luiz Henrique da Silveira a Lei N. 14.830, no qual dispde sobre a
criacdo do Conselho Estadual do Artesanato e da Economia Solidaria - CEAES, vinculado a
Secretaria de Estado da Assisténcia Social, Trabalho e Habitagdo. O CEAES é um 4rgédo
colegiado de carater permanente e com composicdo partidaria entre governo e sociedade civil
de cardter consultivo e deliberativo. Tem a finalidade de promover a politica estadual do
artesanato e da economia solidaria, fixando diretrizes para o desenvolvimento, a producéo, o
aprimoramento, a comercializagdo e a organizagdo do arteséo e do artesanato no Estado de
Santa Catarina, integrando-o as politicas publicas nacionais, estaduais, regionais e municipais,
com vistas ao desenvolvimento econdmico sustentavel.

Além disso, em 2013 a Lei n° 16.010 institui a obrigatoriedade de um espaco dedicado
a exposicdo e comercializacdo do artesanato catarinense em eventos que recebam apoio
financeiro do Governo do Estado de Santa Catarina. Esta Lei traz a definicdo do artesanato
como um trabalho predominantemente manual e especifica que o espago fisico destinado ao
artesanato deve ganhar destaque e localizar-se, preferencialmente, na entrada do evento. Em
caso de descumprimento da Lei, o infrator fica vedado de novo aporte financeiro do Governo
do Estado, para a realizagdo de eventos, pelo prazo de dez anos.

O o6rgdo responsével pelo artesanato na Prefeitura Municipal de Floriandpolis é o
IGEOF (Instituto de Oportunidades de Floriandpolis), criado em dezembro de 2003 com o
proposito de promover oportunidades sustentaveis de renda na cidade através do trabalho em
rede. Sua missdo é servir de instrumento aglutinador de forcas para a inclusdo social da
populacdo e seu objetivo é criar cadeias autossustentaveis de oportunidades sociais e
econdmicas. A intencdo do IGEOF € de que o artesanato seja uma atividade econdémicaque
fomente a geracdo de renda, desenvolvimento econémico, cultural e artistico da cidade.

A Federacdo das AssociacOes dos Profissionais Artesdos de Santa Catarina - FAPASC,

tem como missdo o fomento e a defesa dos interesses dos Artesdos Catarinenses e de suas
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AssociagOes na execugdo de atividades artesanais e culturais no Estado de Santa Catarina.
Atualmente congrega 30 associagdes.

A Magiarte foi escolhidapara representar o segmento dos artesdos nessa pesquisapor
ser a segunda maior associagdo do Estado e por nascer com o apoio de uma importante
instituicdo de ensino do Estado de Santa Catarina. Com objetivo de fomentar o associativismo
dos artesdos e gerar possibilidades capazes de satisfazer as necessidades de melhoria de
qualidade de vida dos artesdos, o Nucleo Integrado de Pesquisa e Extensdo
(NIPE/ESAG/UDESC), sob a coordenacéo da Professora Dr. Clerilei Aparecida Bier, iniciou
a constituicdo de uma associacdo para abrigar os artesdos da grande Florianopolis. Assim, no
ano de 2003, foi criada a Associacdo dos Artesdos da Grande Floriandpolis, com a finalidade
de consolidar e valorizar a profissdo do artesdo e o desenvolvimento do artesanato, através de
acdes organizadas que promovessem e significassem a atividade como importante geradora de
ocupagdo e renda. A associacdo ficou conhecida pelo nome fantasia: Magiarte.

Em 2007 foi inaugurada, a Arte Floripa- Associacdo dos Artesdos de Santa Catarina,
uma Feira de Artesanato, Gastronomia, Arte e Cultura, localizada no coracgdo da cidade, no
Parque da Luz, aos domingos das 9h &s 14h, com amplitude para 100 barracas. No entanto,
em outubro de 2007, houve a extingdo da Associacdo Arte Floripa e os associados foram
convidados a se associarem a Magiarte. Logo em seguida, por decisdo em assembleia, houve
alteracdo do nome da associagdo Magiarte para: Associacdo dos Artesdos do Estado de Santa
Catarina, com o nome fantasia: MAGIARTE ARTE FLORIPA. Tendo como objetivo
incentivar e divulgar a producéo artistica, gastrondmica e cultural do Estado de Santa
Catarina, junto a comunidade, visitantes e turistas, proporcionando momentos de lazer e
cultura.

Atualmente, a feira de artesanato da associacdo Magiarte acontece as tergas-feiras e
aos sdbados na Praca XV de Novembro, no centro de Floriandpolis, contando com 52
expositores associados e trés filiados. De acordo com o artigo 4 do estatuto da Magiarte €
considerado artesdo a pessoa que se dedique individualmente & atividade manufatureira pura
e/ou mecanizada, com dominio e controle integrais do processo produtivo e que tenha como
resultado final a producdo, restauro ou reparagdo de bens artisticos, utilitarios e alimentares,
de estilo tradicional, contemporaneo ou livre.

A Feira da Magiarte é um evento que se realiza através de exposicdo e
comercializagdo de produtos artisticos, artesanais e gastrondmicos, elaborados por artesdos

autbnomos no Estado de Santa Catarina. Quanto as barracas, as utilizadas atualmente foram
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doadas pelo Banco do Brasil através do projeto Sustentabilidade. A prefeitura somente
disponibiliza o uso doespago publico e da energia elétrica.

A respeito da hierarquia na organizagdo, a diretora executiva tem uma maior
autonomia, seguida do grupo gestor. A organizagdo da feira é feita obedecendo ao artigo 12
do regulamento, no qual afirma que a mesma é desempenhada pelo grupo gestor em conjunto
com a diretoria da Associacdo, constituida por um Diretor Executivo, Vice-Diretor Executivo,
um Diretor Financeiro, um Vice-Diretor Financeiro, Primeiro e Segundo Secretarios. A
Associacdo ainda conta com uma comissdo de avalia¢do, constituida por 12 membros, eleitos
em assembleia geral, pelo prazo de 1 ano e um conselho fiscal composto por 5 membros da

Associagao.

3.1 Dimensdo econdmica e empreendedorismo: motivagdo, renda e processo de
aprendizado

A feira de artesanato da associagdo Magiartecomo destacado na se¢éo anterior, ocorre
na Praca XV de Novembro, no centro de Floriandpolis e conta com 52 expositores associados
e trés filiados. De acordo com o artigo 4 do estatuto da Magiarteé considerado artesdo toda a
pessoa que se dedique individualmente a atividade manufatureira pura e/ou mecanizada, com
dominio e controle integrais do processo produtivo e que tenha como resultado final a
producdo, restauro ou reparacdo de bens artisticos, utilitirios e alimentares, de estilo
tradicional, contemporaneo ou livre.Assim, o artesanato € considerado como o produto de
uma habilidade de modificar, agrupar e lapidar materiais diversos, formando uma pega ou
instalacdo com originalidade, arte e técnica.

No quadro dos resultados da pesquisa pode-se perceber que quando os artesédos foram
questionados sobre o tempo de atividade como artesdo, sete dos14 entrevistados destacaram
que sdo artesdos a mais de 10 anos. Os outros sete artesdos responderam que realizam
atividades a menos de 10 anos. Sobre a motivagdo para com o artesanato, foram identificados
as seguintes razdes:

i) Ter habilidades manuais;
i) Forma de manter a salde e como terapia ocupacional;
iii) Fonte de renda;
iv) Ser um trabalho livre;
V) Manter o convivio social;

vi) Proporcionar tempo para cuidar da familia;
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vii)  Questdo cultural;

Tais motivos podem ser ilustrados pelas seguntasfalas dos entrevistados: “Por gostar
mesmo, e para continuar o trabalho da minha mé&e. Ela teve problemas sérios de saude e eu
comecei a acompanhar e acabei gostando” (Entrevistado 2). “Primeiro por que jé tinha
muita habilidade com qualquer tipo de trabalho manual. Desde crianga, pintava, fazia artes.
Eu trabalhava numa area de protese dental, que também era trabalho manual, mas eu
precisava mais da parte artistica. Ai eu migrei totalmente quando vim pra ca. Pego muitas
técnicas da minha da minha profissao antiga, polimento de metais, artesanatos com arames,
antes eu fazia aparelho. S6 que j& puxando pra arte, que era sempre 0 que eu precisava me
expressar, sempre que eu precisava fazer. Os materiais e ferramentas sdo muito parecidos da
ultima profisséo e dessa” (Entrevistado 3). “Me tornei por necessidade. Mas hoje em dia,
voltei a estudar, estou estudando e fico aqui para me manter” (Entrevistado 4). “Por opgéo,
para néo ter que ficar em casa sem fazer nada. Eu gosto de fazer essas coisas’™ (Entrevistado
5). “Porque a aposentadoria é inadequada. Por uma rentabilidade e manter o convivio
social, com as pessoas’ (Entrevistado 8).

No decorrer do estudo de campo, buscou-se identificar se havia antecedentes
familiares na realizacdo das atividades artesanais. Quando questionados sobre tais
antecedentes, sete dos 14 entrevistados dizem ter sofrido influéncia dos familiares, os sete
restantes ndo possuem familiares ligados ao artesanato. Um outro elemento identificado no
transcurso da pesquisa de campo realizada junto aos arteséos da Magiarte foi se o artesanato
era a principal fonte de renda, observando-se, assim, que no quadro das respostas obtidas sete
dos 14 entrevistados sobrevivem preponderantemente do artesanato e os sete restantes nao.

Quando questionados sobre o processo de aprimoramento da sua técnica, cinco dos
artesdos entrevistados destacaram que realizam ou j& realizaram algum tipo de curso de
aperfeicoamento, conforme destacado nas falas a seguir: ““Ja,varios. Procuro acompanhar
sempre. Fiz alguns pelo SEBRAE também” (Entrevistado 2). “A gente faz aulinha no saldo da
igreja uma vez por semana, mas € mais um encontro para a gente costurar” (Entrevistado
14).

Os demais entrevistados destacam que ndo realizaram cursos direcionados as
atividades que realizam. Todavia, alguns procuram aperfeicoar-se através de
acompanhamento das tendéncias em revistas, internet, TV e realizando cursos de gestdo,
conforme as falas a seguir: ““Eu acompanho muito por revista e TV, o que tem de coisa nova,

eu fico "ciscando" para aprender. Quando vocé entra nesse meio, € facil aprender porque
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uma coisa puxa a outra” (Entrevistado 6). “Técnica néo, o Unico curso que fiz foi gestédo de
negdcios no SEBRAE. Contribui para gerenciar a feira. Saber por prego, atender o cliente,
tudo ajuda. Pra nos o atendimento conta muito, € muito turista. Se vocé atende bem pode ter
certeza que ele volta. E um circulo, é bem legal”” (Entrevistado 1).

Além disso, alguns destacam o fato de sua técnica ser singular, conforme as falas a
seguir: “N&o porque do meu seguimento ndo tem igual. Eu mesmo vou atras das coisas, eu
mesmo procuro aprimorar as coisas...” (Entrevistado 8). “N&o, ndo. Sou autodidata, e

trabalhei em muitos ateliés na Europa e argentina, mas nunca fiz cursos™ (Entrevistado 7).

3.1 Articulacéo externa dos artesdos da Magiarte

Outrossim, no quadro de anélise da pesquisa, quando questionados se j& trabalharam
ou trabalham com outras AssociagOes de artesdos, sete dos 14 entrevistados afirmaram que
nunca participaram e nem participam de atividades em outras associages produtivas ou
comerciais, conforme as falas a seguir: “Associacdo ndo, essa € a primeira. Eu fazia feira na
lagoa & 7 anos atras. Mas na época ndo era nenhuma associacdo, era uma feira paralela.
Agora sdo duas ali. Eu era da época que era so chegar 1&4 e montar. Muito tempo eu trabalhei
sozinha, vendendo na praia. E eu sentia falta dessa integragdo™ (Entrevistado 3). “Essa é
minha primeira. E sempre participei s6 aqui” (Entrevistado 4).

Os demais artesdos entrevistados, sete, participam ou j& participaram de outras
associagOes ou feiras de artesdos, conforme ilustrado nas falas a seguir: “Eu faco parte da
associacao da Lagoa, do Kobrasol também, e da FAPASC. Pela necessidade de fazer outras
feiras também, por gostar também. Eu gosto muito da feira da Lagoa, minha maior fonte de
renda é de la. E o Kobrasol também ta surpreendente. Estou s6 a 3 meses |4 mas tambem ta
bem bacana” (Entrevistado 2). ““J&. Faco parte da AAFLO - no camelédromo - Associagéo
dos Artesdos de Floriandpolis. Trabalho com eles porque eu gosto disso. Eu gosto de
trabalhar. Me convidaram e eu fui. Mas ndo € uma feira, é um box que fica no camel6dromo”
(Entrevistado 5).“Exponho em outras feiras, sim. Eu tenho liberdade de ir em qualquer feira
porque s6 eu fago isso (caixas com metal). Eu faco também a Lagoa, s6 essas duas”
(Entrevistado 8).

Se por um lado identificou-se a participagcdo em outras feiras, por outro lado quando
questionados se ha algum grupo de artesdos ou Associacdo que eles gostariam de participar,
mas ndo conseguem, metade dos entrevistados afirmaram que ndo, pois as atividades de

comercializacdo na Magiarte sdo suficientes. Além disso, informaram que ainda néo
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procuraram outra alternativa, conforme corroborado pelas falas a seguir: “N&o, eu tenho que
produzir. N&o d& tempo de produzir se eu trabalhar pra vender em outro dia. Nao tem como”
(Entrevistado 1). “N&o, estd muito bom aqui. Otimo” (Entrevistado 6).

Entretanto, os demais entrevistados destacaram que gostariam de filiarem-se a outras
associag0Oes ou feiras, conforme as afirmagdes: “Eu gostaria de tentar participar do grupo da
MIRAMAR, mas ali t& bem dificil até pra eles o espaco. Eu j& tentei tambem aquela que tem a
lojinha no Shopping Floripa. Acho que é a associacdo casa Catarina. Mas eles ndo deram
retorno. Disseram pra mandar o material que quando abrisse vaga... mas até agora nao
responderam’ (Entrevistado 3).

No que se refere a interacdo da Magiarte com outros grupos que tenham objetivos
semelhantes observou-se que quatro dos 14 entrevistados desconheciam se havia ou ndo a
busca de interagdo com outros grupos, corroborado pela fala a seguir: ““Isso seria o ideal, se
integrar, mas por enquanto parece que ndo” (Entrevistado 7).

Os demais entrevistados afirmaram que a Magiarte tem parcerias com outras feiras,
como a UNIARTE e a MIRAMAR, conforme corroborado pelas falas a seguir: ““Sim, a gente
até trabalha em parceria com a UNIARTE, essa da Catedral. A gente trabalha junto na
beira-mar, todos os domingos™ (Entrevistado 1). “Sim, sim. A gente sempre procura unir as
associagdes como tem acontecido pelo pedido do IGEOF. A gente relne no sibado varias
associagOes para fazer uma feira grande. Eu acho fantastico, pois o cliente também tem mais
opgoes de produtos™ (Entrevistado 2). “Entdo, antes ndo tinha. Antes era cada um por si.
Mas esse ano como o IGEOF pegou pra cuidar das feiras. A gente comegou a ter mais
contato. Os presidentes comegaram a ir em mais reunides juntos, com o grupo da Miramar,
da Fernando Machado. Esse ano a gente comegou a se falar, a se conhecer mais mesmo. E a
FAPASC também...” (Entrevistado 3).

Por outro lado, quando questionados sobre se a Magiarte trabalha ou interage com
outros grupos que tenham objetivos diferentes, oito dos entrevistados evidenciaram que
desconhecem ou que ndo ha interacdo com outras organizagdes, conforme as falas a seguir:
“N&o que eu saiba. Eu vejo que as vezes sdo programagdes como campanha contra a droga
na Beiramar. Ai nos chamam” (Entrevistado 2). “No momento a gente ndo t4 envolvido com
nenhum grupo que néo seja de artesanato’ (Entrevistado 3).

J& os demais entrevistados destacaram que a Magiarte interage ou que gostaria de
interagir com outras organizag0es que possuem objetivos diversos, como o Banco do Brasil, a
Prefeitura (através do Instituto de Oportunidades de Floriandpolis — IGEOF) e o SENAC,
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conforme citado nas falas a seguir: *““A prefeitura e o Banco do Brasil sempre ddo um apoio
pra gente. E o IGEOF que agora td comandando tudo” (Entrevistado 1). “Sim, sim. Banco do
Brasil sempre foi parceiro da feira, agora esta entrando o IGEOF, que é da prefeitura, entdo
existe o contato” (Entrevistado 10).

Quando questionados se existe alguma pessoa ou associagdo fora da Magiarte que seja
importante para essa Associacgdo, os entrevistados citaram as seguintes organizagoes: UDESC;
Banco do Brasil; Fundacdo Franklin Cascaes e FAPASC. “A UDESC sempre deu um apoio
pra gente, o Banco do Brasil. Mas pessoas, na Magiarte ndo. Ndo tem apoio politico nem
liderancas externas. SO a diretoria interna mesmo” (Entrevistado 1). “A gente ndo tem apoio
de fora de ninguém. “Teve o Banco do Brasil que apoiou a gente na época, com barraca,
propaganda’ (Entrevistado 11).

Um dos entrevistados aponta para o fato de ndo ter tido muito apoio de outras
associagOes ou pessoas, conforme a fala a seguir: “No maximo o presidente da FAPASC que
abriu espaco pra gente fazer as carteirinhas. Mas néo que ele esteja correndo atras de coisas
que a gente precisa” (Entrevistado 3).

No quadro das pessoas de fora da Magiarte que se destacaram para a Associagdo tem-
se: a professora universitéria idealizadora do projeto; o apoiador, mais de uma vez citado
pelos entrevistados, conforme a fala a seguir: “Existe o apoiador, que ndo é artesdo, mas esté
sempre ajudando” (Entrevistado 4), os representantesda UDESC, do Banco do Brasil, da
Fundacdo Franklin Cascaes e da FAPASC. Contudo, sete dos entrevistados desconheciam a
existéncia de alguma pessoa ou Associagdo importante fora da Magiarte.

No que se refere as trocas existentes entre as diferentes Associa¢des de Artesanato,
dez dos entrevistados afirmam que ha dificuldade de se haver essas trocas: “N&o é muito real
isso ndo. Até existe, mas é raro. Eu sei que houve entra a Lagoa e aqui, o apoiadorajudou
muito as feiras em si, mas o retorno pra ele foi horrivel. Eu percebi que depois de ele ter
ajudado ele foi hostilizado. Ele organizou a associacdo da Catedral e o vereador foi la e
conseguiu transformar em patriménio historico...” (Entrevistado 2). “Tem é inveja. O pessoal
da Praca XV néo gosta que o pessoal faca feira durante a semana para néo atrapalhar...
Acho isso uma besteira” (Entrevistado 5). ““Hé& troca entre os artesdos, mas ndo entre as
associacdes’ (Entrevistado 13).

Os demais entrevistados destacaram haver trocas entre as diferentes associagdes de
Artesanato, mas que essas trocas sdo, ainda, incipientes. Dentre os entrevistados alguns

destacaram a criacdo do IGEOF da Prefeitura e as trocas com a feira da Beira Mar, conforme
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as falas a seguir: “A Magiarte participa as vezes das feiras da Beira-Mar, mas eu ndo posso
ir 14 porque eles dizem que tiro a clientela deles com a comida™ (Entrevistado 4). ““Hoje em
dia est4 tendo, agora com o IGEOF que é o drgdo da prefeitura responsavel pelo artesanato
na ilha. As vezes acontece de ter um artesao expondo numa outra feira, ou como o IGEOF

esta propondo de fazer uma feira Unica na praca Fernando Machado™ (Entrevistado 11).

3.2 Acesso a recurso, servigos e beneficios dos artesdos da Magiarte

Um aspecto relevante identificado no transcurso da pesquisa foi no quadro do acesso a
recursos, servicos e beneficios pelos artesdos da Magiarte. Quando questionados sobre os
principais recursos/ajuda/beneficio, disponiveis para a Magiarte verifica-se, pelas falas dos
entrevistados que o Banco do Brasil tem papel de destaque, mas também a Prefeitura
Municipal de Floriandpolis com o IGEOF e o SEBRAE: ““Incentivo financeiro do Banco do
Brasil, disponibilizacio das barracas e do espaco” (Entrevistado 2). “O Sebrae d& cursos
gratuitos através do Banco do Brasil[...]” (Entrevistado 11). “O IGEOF vai dar barraca
nova, a gente espera. Antes teve o Banco do Brasil. O Banco do Brasil ajudou muito a gente”
(Entrevistado 14).

Além do apoio das institui¢ces destacadas anteriormente pelas falas dos entrevistados,
tem-se 0 apoio da propria Magiarte, especialmente no que se refere aos recursos materiais
como barracas, o espaco fisico, entre outros, conforme corroborado pelas falas a seguir:
“Porque temos nosso proprio caixa. A gente paga a associagdo. E essa contribuicdo é um
fundo que a Magiarte recolhe para alguma emergéncia ou festa de final de ano. Que eu saiba
temos nosso proprio recurso. Pagamos R$ 10 por més. Fazemos viagens para conhecer
alguma feira, ou para conhecer outro artesanato” (Entrevistado 4). “Acho que s6 o local,
instalacéo, luz, mas tudo é pago por noés. Hoje é que esta se falando que a prefeitura vai doar
barracas novas, mas o resto ndo sei”” (Entrevistado 8).

Quando questionados se existe alguma fonte de financiamento para o0 grupo ou para as
pessoas individualmente verificou-se que oito dos quatorze entrevistados destacaram o Banco
do Brasil como fonte de financiamento, mas na sua maioria com recursos individuais,
conforme as falas a seguir: “O Banco do Brasil tem uma fonte, um microcrédito que vocé
pode utilizar. A gente tem 0 acesso atraves da associagdo” (Entrevistado 10). “Tem no Banco
do Brasil. Que abre financiamento para compra de material com juros mais baixos”
(Entrevistado 11).
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Os demais entrevistados, quando questionados se existe alguma fonte de
financiamento para o grupo, ou para as pessoas individualmente destacaram que néo existe ou
é financiada pela propria Magiarte, conforme corroborado pelas falas a seguir: “N6s mesmos
nos financiamos. O artesdo tem que pagar e ser socio da Magiarte” (Entrevistado 6).
“Ninguém nos ajuda, nés mesmos nos financiamos quando precisa. As vezes aparece algum
programa do governo como o do Banco do Brasil, mas ndo é sempre” (Entrevistado 4).

Quando questionados se conhecem a FAPASC (Federacdo das AssociagOes de
Profissionais Artesdos de Santa Catarina), oito dos 14 entrevistados afirmaram conhecer, 0s
demais, seis dos 14, afirmaram desconhecer.

Também, ao serem questionados sobre como acontece a circulagdo de informagdes
entre a Magiarte e a FAPASC, os entrevistados destacaram que elas ocorrem frequentemente
por telefone, via redes sociais e por meio da dire¢cdo da feira, conforme as falas a seguir:
“Ultimamente as informacdes que chegam pra mim, séo poucas. Entdo ndo posso te falar
muito sobre isso. Com a presidente talvez, mas comigo ndo chega muita coisa” (Entrevistado
1). “Via telefone e via facebook’ (Entrevistado 2). ““A gente ndo tem tido muito vinculo, mas
quando precisa eu tenho o contato com o Valdir (presidente da FAPASC). Ele t& sempre
aberto... Precisaria talvez estar mais proximo, mais em conjunto. Esse ano ele veio aqui
buscar uns artesdes novos pra uma nova feira. Ai eu senti um envolvimento maior”
(Entrevistado 3). Os demais entrevistados quando questionados sobre como acontece a
circulagdo de informagOes entre a Magiarte e a FAPASC afirmam desconhecer ou ndo
existir.A secdo a seguir detalha as principais consideracdes da pesquisa, destacando que ha

avangos e limites do empreendedorismo no campo do artesanato em Floriandpolis.

4 Consideracoes finais

No inicio do século XXI o campo da economia criativa vem se destacando na
literatura devido, entre outras questdes, a sua importancia social e econdmica. No Brasil,
dados do IBGE (2006) mostram que quase 10% do PIB nacional provém dessas industrias,
tendo, portanto, um importante papel na criacdo de riqueza do pais.Além disso, a Secretaria
da Economia Criativa no Brasil considera que os setores criativos sdo aqueles cujas atividades
produtivas tém como insumos principais a criatividade e o conhecimento.Um dos campos da
economia criativa é o artesanato que contribui para o desenvolvimento de pequenos
municipios, representando 2,8% do PIB nacional.

Em se tratando do quadro dos resultados da pesquisa percebeu-se que a motivagédo
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para o exercicio do artesanato pelos artesdos esté relacionadaas habilidades manuais;a forma
de manter a saude e como terapia ocupacional;como fonte de renda;por ser um trabalho livre;
para manter o convivio social; proporcionar tempo para cuidar da familia;e, por fim, ligado a
questdo cultural. Metade dos entrevistados tém antecedentes familiares, o que, em certa
medida, influencia a sua atividade.

No que se tange ao processo de aprendizado, os artesdos realizam, ainda, poucos
cursos voltados a sua arte, em geral realizam cursos promovidos pelo SEBRAE,
principalmente para venda e comercializacdo. Além disso, no que se refere a articulagdo
externa dos artesdos da Magiarte com outras feiras, instituicdes e individuos, ha incipiéncia
nas relacOes externas, que estdo sendo intensificadas pela criagdo do IGEOF e por iniciativa
da propria FAPASC.

Um outro aspecto abordado na pesquisa foi 0 acesso a recursos, servicos e beneficios
pelos artesdos da Magiarte. Conclui-se que os principais recursos/ajuda/beneficio disponiveis
para a Magiarteadvém do Banco do Brasil,da Prefeitura Municipal de Floriandpolis com a
idealizacdo do IGEOF e o apoio do SEBRAE. Além disso, ha a FAPASC, mas que detém
apenas vinculo formal e institucional, o que é ainda bastante incipiente.

Embora a pesquisa tenha demonstrado acbes fragmentadas entre os artesdos e
organizagBes promotoras do artesanato em Floriandpolis é possivel perceber queo capital
social, especialmente quanto as relagdes interpessoais na Magiarte, tem influenciado,
também,de forma positiva os empreendimentos e elevadoaprobabilidade de sobrevivéncia dos
mesmos. Nesse sentido, a pesquisa evidencia o que é um certo consenso na literatura,de que
grupos de profissionais que interagem entre si compartilnando informacdes, recursos e
experiéncias, visando o bem comum, tendem a ser mais bem estruturados, caracterizando
estruturas sociais e/ou comunidades baseadas na confianca.

Além disso, é preciso destacar que as iniciativas de criacdo do IGEOF pela Prefeitura
Municipal e as a¢bes da propria FAPASC demonstram que as iniciativas locais caminham no
sentido de maior envolvimento e articulagdo entre os diferentes atores e instituices. Tais
iniciativas convergem com o que destaca Putnam (2002), que quanto mais desenvolvidos
forem os sistemas numa comunidade, maior a probabilidade de que seus cidad&os sejam
capazes de cooperar em beneficio matuo. Dessa forma, o KS identificado no contexto da
Magiarte e instituicOes de apoio tém fortalecido a tomada de deciséo e a execucdo de agoes

colaborativas que beneficiam toda comunidade local.
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No que se refere as evidéncias da importancia do KS e préticas empreendedoras da
Magiarte no contexto do artesanato local conclui-se que o intercdmbio de informagdes entre
profissionais da area por meio de uma ampliacéo da rede de relagfes de confianga e busca de
objetivos comuns- por meio do IGEOF, FAPASC, SEBRAE, diferentes artesdos em
diferentes feiras - acarreta uma postura proativa e traz & tona o espirito civico e a vida
cooperativa, proporcionando espagos e estruturas de trabalho em equipe, instigando a
inovagdo e a aprendizagem coletiva, fatores essenciais para o dinamismo econémico recente
(ALBAGLI; MACIEL, 2003). Percebe-se, também, que tal perspectiva segue a intencdo do
IGEOF de que o artesanato seja uma atividade econdmicaque fomente a geragdo de renda,
desenvolvimento econémico, cultural e artistico do municipio de Floriandpolis.

Assim, pode-se concluir que as tendéncias analisadas no transcurso desta pesquisa
demonstram que esse € um campo em desenvolvimento e, portanto, hd necessidade de
ampliacdo das pesquisas empiricas de modo a resgatar as reais potencialidades e os reais
limites do artesanato em Floriandpolis e do potencial de dinamizagdo do campo da economia

criativa como alternativa mais compativel para o desenvolvimento local.
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